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Sponsaoringarten
Vereinssponsoring: Der Sportverein als Sponsoringplattform!

Wenn ein Sponsor einen Sportverein finanziell, materiell oder anderweitig unterstuitzt und dafiir vom
Verein eine Gegenleistung erhalt, handelt es sich um Vereinssponsoring.

Das Vereinssponsoring ist auch fur kleine und mittlere Unternehmen interessant. Dies gilt besonders flr
Unternehmen, die einen lokalen bzw. regionalen Bezug zu einem Sportverein haben. Das ist dann der
Fall, wenn sich der Unternehmenstandort am Sitz des Vereins befindet oder das Geschéftsgebiet des
Unternehmens mit dem Einzugsgebiet des Sportvereins tbereinstimmt.

Ziele von Vereinssponsoren mit Lokal-/Regionalbezug sind (z.B.):

¢ Dokumentation von gesellschaftlicher Verantwortung am Unternehmenssitz

¢ Das Unternehmen leistet einen Beitrag zur Verbesserung der Lebensqualitét in der Stadt/Region,
in der es beheimatet ist

¢ Unterstltzung von ehrenamtlichem Engagement der Blrgerschaft (z.B. im Sport)

e Forderung des Dialogs mit den Menschen am Unternehmensstandort, um dadurch kreative
Impulse zu erhalten

¢ Kundengewinnung/-bindung

e Schaffung/Férderung eines positive Images am Unternehmensstandort

e Steigerung des Bekanntheitsgrades des Unternehmens und/oder seiner Produkte bzw.
Dienstleistungen

Sponsoren mit einem starken lokalen Bezug, die sich im Vereinssponsoring engagieren sind z.B.:

e Stadt-/Kreissparkassen

* Volks-/Raiffeisenbanken

¢ Kommunale Energieversorger (Stadtwerke, Kreiswerke)
¢ Kommunale Bauvereine/Wohnungsbauunternehmen



