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XING
Den digitalen Business-Netzwerk-Pionier als Sportverein nutzen?

XING wurde 2003 unter dem Namen OpenBusinessClub (OpenBC) gegriindet. Seit seiner Griindung hat
sich XING zum fuhrenden deutschsprachigen digitalen Business-Netzwerk entwickelt.

Aktuell hat XING rund 13 Millionen Nutzer in Deutschland. XING hat mit LinkedIn, das seit 2016 zu
Microsoft gehdort, einen ernst zu nehmenden Konkurrenten. In Deutschland kommt LinkedIn ebenfalls
auf 13 Mio. Nutzer. LinkedIn ist zuletzt starker gewachsen als XING.

Wie kénnen Sportvereine XING nutzen?

XING ist ein soziales Netzwerk im Businesskontext. Es eignet sich flr Sportvereine zum Einsatz im
Business-to-Business-Bereich (B2B), also zum Aufbau und zur Pflege von Geschéftskontakten sowie
zur Kommunikation mit der Business-Community.

Welche Mehrwerte bietet XING Sportvereinen?

¢ Prasentation des Vereins mit einem eigenem Profil in einem businessaffinen Umfeld (XING-
Nutzer kdnnen dem Vereins-Profil folgen und sich tUber Aktuelles aus dem Verein im Business-
Kontext auf dem Laufenden halten)

e Generierung von Expertise bzw. Dokumentation von Know-how durch Austausch mit anderen
XING-Nutzern in XING-Expertengruppen und XING-Foren (Netzwerken, um Mehrwerte fiir sich
und den Verein zu generieren!)

¢ Recruiting von Vereinsmitarbeitern (der Verein erreicht via XING potenzielle haupt- und
ehrenamtliche Mitarbeiter. Beispiel: Recruiting Geschéftsfihrer TSV Neuried. AuRerdem ist die
direkte Ansprache von potenziellen Kandidaten via XING mdglich)

e Prasentation des Sportvereins als Arbeitgeber: Beim kostenpflichtigen Employer-Branding-Profil
(s.u.) kdnnen Stellenausschreibungen eingestellt werden.

* Mit potenziellen Vereinssponsoren ins Gesprach kommen

¢ Verlinkung mit bestehenden Sponsoren und anderen Kooperationspartnern

« Offentlichkeitsarbeit im B2B-Kontext (z.B. Infos (iber einen neuen Sponsor oder zur
Verlangerung einer Sponsoringkooperation)

¢ Traffic generieren auf der Vereins-Homepage durch Einbindung des XING Share-Buttons (wenn
jemand die Vereins-Homepage durch einen Klick auf den Share-Button empfiehlt, sehen das alle
XING-Kontakte dieser Person und kénnen die Homepage ihrerseits weiterempfehlen)
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Achtung Kosten!!!

Eine Basis-Mitgliedschaft auf XING ist kostenlos. Diese bietet allerdings nicht viel. Das Vereinslogo, ein
kurzer Text und Steckbrief zum Verein sowie Adresse und Telefonnummer kénnen eingebunden
werden. AuBerdem sind Verlinkungen mdglich. Es kénnen Neuigkeiten aus dem Verein veroffentlicht
und beliebig viele XING-Seiten abonniert werden.

Das kostenpflichtige Employer-Branding-Profil bietet deutlich mehr. Hier kdnnen Stellenanzeigen, Fotos,
Videos, Social Media-Kanale, Grafiken, ausfuhrlichere Informationen tUber den Verein sowie
Bewertungen veroffentlicht werden. Au3erdem kann das Profil von mehreren Editoren (beim Basis-
Account nur von einer Person) bearbeitet werden und es steht ein ausfihrliches Statistiktool zur
Verfuigung. Die Kosten liegen bei 395 Euro pro Monat (bei einer Mitarbeiterzahl von 1 — 199).
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